


QUEM SOMOS?

NOSSO PROPOSITO
PARA QUEM SERVIMOS
PILARES DA NOSSA MARCA

COMO ENTREGAMOS?

COM NOSSOS PRODUTOS

NOSSO ESTILO DE SE COMUNICAR
NOSSAS ACOES E COMPORTAMENTO
JEITO DE VENDER A IDEIA

TRADE

PLANOGRAMA



NOSSO
PROPOSITO

PROPORCIONAR MOMENTOS ALEGRES E
DIVERTIDOS PARA TODA A FAMILIA

KI-SUCO SEMPRE ESTEVE PRESENTE NA MESA DOS
BRASILEIROS E TEMOS COMO PROPOSITO FAZER
COM QUE NOSSOS CONSUMIDORES SONHEM COM
UM MUNDO ALEGRE E DIVERTIDO.



NOSSOS CONSUMIDORES

CONHECER NOSSO CONSUMIDOR E UM PASSO IMPORTANTE
PARA ENTENDER COMO PODEMOS VENCER COMO MARCA. O
QUE E IMPORTANTE PARA ELES? O QUE ELES QUEREM?

ANTES DE SABERMOS O QUE DIZER A ELES, TEMOS QUE SABER
QUEM ELES SAO.

MARCIA SANTOS, 35 ANOS

CASADA, AUXILIAR ADMINISTRATIVO
PAPEL DE COMPRA — DECISOR/ COMPRADOR

MIGUEL SANTOS. 8 ANOS

PAPEL DE COMPRA — INFLUENCIADOR




COMO ENTREGAMOS ISSO

DE 3 DIFERENTES MANEIRAS

1. NOSSO PRODUTO
2. NOSSO ESTILO E MENSAGEM
3. NOSSO COMPORTAMENTO E ACOES

PERSONALIDADE
EXEMPLO DE COMPORTAMENTOS



1. NOSSO PRODUTO






'Nosso PRODUTO

+
u

Portfolio completo para rentabilizar
sua gondola com 8 sabores mais
vendidos® e 2 sabores diferenciais
(Groselha e Framboesa).

Com apoio de recursos da marca
para garantir sell-out

Morango Framboesa

REDES SOCiAIS




2. NOSSO ESTILO
E MENSAGEM




E MENSAGEM
NOSSO TOM DE Ki-SUCO SEMPRE TRARA UM SENTIMENTO

COMUNICACAO FELIZ PARA NOSSO CONSUMIDOR
) Mo SOMOS

0 NOSSO TOMDE ~ SOCAL

FAMILIAR

COMUNICACAO SEMPRE  10p0s 0s Dias
SERA FEITA ATRAVES DO AMPLIFICANDO DIVERSOES

TRANSFORMATIVO
JARRAO. LIDER DA TURMA

ICONE

NAO SOMOS

INDIVIDUAL

INFANTIL

EXCEPCIONAL

DIVERSAO DE AJUSTE DE FORCA
PASSIVO

INTELECTUAL
IRONICO/ULTRAPASSADO

_




QUEM KE

DIVERSAO KE
Ki-S0CO

Fonte Primaria

CoopHeavy

DIVERTIDO

CARISMATICO X
TRANSPARENTE 420
DIRETO NO

ASSUNTO




R0
QUEM KE DlVERSAo K«E#'(':@MPART [ILHAR
KE Ki-S0UCO ; KE Ki- suco -
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3. N0OSSO COMPORTAMENTO E ACOES
PERSONALIDADE
EXEMPLO DE COMPORTAMENTOS



GOV EV «Lr CRIA SEU
NAVIDA PROPRIO

TEM UM
~ - DIALETO
: 1» NOME PARA -

9 SABE FAZER ki-frio!
. g/\ COM QUE O SEU ki-.m?ra.vilha!
=7 CONHECE ASSUNTO DO FANDOM ki ki & isso!

MOMENTO ola, meus ki-lindos!
é —— ke cOomo voceés estao

BORDAO AUDIENCIA SEJASEU hoje?
TEM UMA TAMBEM

11 vamos nos apropriar de

RISADA o memes que dialogam nosso conteudo vai
dialogar com as

ESPECIAL com o dia a dia da Marcia
conversas em alta

e edo Miguel, nossas

O kkkk que nosso personas de cliente

publico ja usa vai 2
virar kekekekekeke, ,
dialogando com o A

Jingle






CANAL

AUTOSSERVICO
DISTRIBUIDORES uc o
BAR BOTECO / BIROSCA

MERCEARIA

cnosnlu SIAVER) | 5

PONTO NATORAL:

REFRESCOS EM PO

BEBIDAS NAO ALCOOLICAS
PONTOS ADICiONAIS:
SECAO DE AGUA
CHECK OUT
\
f" ?

~



Dirija-se ao ponto natural da marca e verifique se

existe ruptura ou baixo volume do sortimento prioritario;

Faca a reposi¢ao seguindo a estratégia do Layout da
marca ao lado

A categoria de refresco em p6 tem como recomendacdo nao expor
sabores com cores semelhantes lado a lado, fazendo uma
mescla entre os tons das embalagens.
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