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Em 1922, o casal Edwin e Kitty Perkins Na busca pela reducdo de custos, em 1927, o

iniciou a produgdo de um casal removeu o liquido do suco concentrado

suco concentrado, que era vendido (uma técnica que ja vinha sendo empregada nas

em garrafas de vidro que ficou gelatinas), produzindo o entdo o

conhecido com o nome de Fruit Smack. 1° REFRESCO EM PO.

Fonte: https://www.mashed.com/153073/the-untold-truth-of-kool-aid/ / http://historiadapublicidadefasam.blogspot.com/2014/08/ki-suco-o-popularissimo-ki-suco-nasceu.html / https://en.wikipedia.org/wiki/Kool-Aid FOODS



https://www.mashed.com/153073/the-untold-truth-of-kool-aid/
http://historiadapublicidadefasam.blogspot.com/2014/08/ki-suco-o-popularissimo-ki-suco-nasceu.html /
https://en.wikipedia.org/wiki/Kool-Aid

E FEITO?

ACUCAR
+ POLPA DE FRUTA
+ VITAMINA C
+ ADITIVOS

Os sabores sdo desenvolvidos buscando melhor _
O dulgor, acidez, aromatizagao, cor e corpo|s3o caracteristicas que

buscamos reproduzir, para entregar um produto préximo a um
suco natural da fruta.

As formulas apresentam _e sdo adogados na
medida certa.

Em todas as etapas de processo, sao utilizados métodos que

assegurem a gualidade denossos produtos'e se adequam aos
padrdes estabelecidos pelas legislacdes vigentes.

Fonte: Area de Pesquisa e Desenvolvimento 2020



INGREDIENTES

Acidulantes —————91 Y\ XN~ Aromatizantes

intensificam o gosto acido das bebidas,
se aproximando do sabor real da fruta.

entregam sabores caracteristicos das
frutas.

Agentes de corpo - ————- - | Cor

espessam e estabilizam as bebidas,
entregando uma bebida encorpada e mais
proxima ao suco natural.

VitaminaC ——————

em apenas 1 copo de 200ml temos a
quantidade necessaria de vitamina C.

as cores sao desenvolvidas mais préoximas
ao suco natural.

—————————— Dulgor

mistura ideal de agucar e adogantes, a fim
de entregar um sabor doce, agradavel e
baixa caloria.



VANTAGENS
an

PRATICIDADE ACESSIVEL
Preparo simples e rapido Excelente
com facil diluicao. custo-beneficio.
FONTE DE VITAMINA C VERSATIL
Adocado na medida certa. Pode ser preparado puro ou
A categoria tem grande com leite, combinar 2 ou mais
variedade de sabores. sabores e até usar em receitas.

Fonte: Area de Pesquisa e Desenvolvimento 2020
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MAIORES CONSUMIDORES
DE REFRESCO DO MUNDO S

Volume de Refrescos 2016 (MM tons) Brasil

125,6

99,8 -
Filipinas
. 81,2
.63'6 57,2
Brasil México Filipinas Indonésia EUA




BAIXO desembolso, PRATICIDADE e longo prazo de VALIDADE,

é muito consumido mundialmente, principalmente pelas classes C/D.

4.228.600.000 POR ANO
11.585.205 S POR DIA
482.717 w POR HORA
POR MINUTO
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MERCADO BRASILEIRO

Apos queda entre

2017 e 2019, categoria tem %
recuperagao entre os anos 130.131 W 130.925
de 2020 e 2021.

. 129.568
I b II

2018 2019 2020 2021

OOOOO
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‘ Mercado de bebidas nao alcodlicas

i RS 124,7 bi*

Brasil é o 7o maiOr

mercado de bebidas nao alcodlicas

Com RS 3’5 bi* . dos lares
85,6%

refresco em pé compoe a sdo das
o . . classes C/D/E
2° maior categoria
Em 2018 o consumo
. . dos lares
A média de preco é de . .
pre¢ | @ brasileiros per capita foi de
por litro consomem
R$O’8 (mercado) 21’3 Io

Fonte: ABIR, 2019. / Euromonitor 2017. / Kantar Wordpanel, 2017. /IBGE 2018. / Firmenich 2020./ BNB 2019 / Valor 2019. / *Conversdo baseada no valor do Dollar em $ 5,78
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PRINCIPAIS FABRICANTES

39,9%
( 35,8%
Frisco
enao
F O O
Fresh
h NOSSA FORTALEZA
Camp E O MULTILITRO
DIFERENTE DA MAIORIA
MID DOS CONCORRENTES.
11%
7;7% Tang
5,1% Promix
0,5% Outros
Mondelez Ajinomoto General Strauss Private Outros Fonte: Firmenich 2020

Brands group Label



CONSUMO DE REFRESCO POR REGIAO

RISP . sUL SHARE ENOVA

0,17%0,29% 3,52%

NORTE
444%
CENTRO-OESTE
17,94%

/
\

MG/ES
0,87%

Temos grandes
oportunidades de
crescimento para a
categoria, principalmente
no

NORDESTE
38,44%

Fonte: Nielsen Retail Index ; 2016.




SABORES DE REFRESCOS MAIS CONSUMIDOS NO BRASIL

Laranja Maracuja Abacaxi

e

63,73% 50,51%

Uva Tangerina



SABORES DE REFRESCOS ENOVA FOODS MAIS CONSUMIDOS

Laranja

‘ Maracuja

- Uva

15,1%
“ Abacaxi

o Morango
X
e Salada de
F
10,1% ruta Limao
9 4% Manga
8,2% ’ ‘ Caju
6,7% 6,5% Goiaba
Guarana
5,2% Tangerlna
4,4% Péssego
3 5% Mami3o e
6% Laranja
1,7%
' 0,0%
o > 4 \i) “.
A //f“\ Va) e i

S—

S—

39,2%

5 Sabores correspondem por

60,8% de toda a venda de
refrescos Enova Foods.

(Laranja, Maracuja, Uva,
Abacaxi e Morango)




TENDENCIAS E
CARACTERISTICAS

O CENARIO MACROECONOMICO TEM IMPULSIONADO O MERCADO DE REFRESCO.

Pessoas estdo almogando e jantando mais em casa

para economizar.

Também estdo economizando através de _

de Feffigerantes e Slicos prontos e retorno para os

refrescos em po.

Novas ocasioes de uso estao sendo estimuladas como

_ou até mesmo usado para fazer

receitas e doces.

Fonte: Euromonitor, 2018 / ABIR 2018 / Firmenich 2020.



NOSSOS CONSUMIDORES

\/FAM".'AS classe C/D;
v' Com CRlANGAS e/ou adolescentes;

v MULHERES siio as principais responsaveis pelas tarefas

domésticas, como preparar as refeicoes e fazer compras (ela
é a shopper, além de consumidora);




PRIORIDADE DE COMPRA DE
BEBIDAS NAO ALCOOLICAS

Energético Cha pronto
2% 2%

Refrigerante
21%

Suco
42%

Agua
engarrafada
31%

Fonte: Outdoor Social 2021



ONDE REALIZAM A COMPRA

® 4
55%
5 5 / “
21% Bares e Mercados
16%
(dentro da
5% H
ez comunidade)
Bares e Mercados Bares e Mecados  Atacadistase  Eventos, Festase QOutros
\{déntm da (forada . Hipermercados ‘Bailes: "
©« comunidade) cnmun?dasie} . o
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CUSTO + CONVENIENCIA

PRECO E FATOR CRUCIAL PARA A
CATEGORIA DE REFRESCO EM PO

dos consumidores

1 - Prego brasileiros de sucos

2 — Rendimento indicam as versoes em
p6é com o preparo mais

3 — Marca rapido que o suco

4 _ Sabor de frutas natural.

Fonte: Portal S/A Varejo | Mintel enova
F



A BEBIDA MAIS CONSUMIDA

(U8
(USTO BENEFICIO

v PRECO MAIS BAIXO que outros tipos

de sucos e refrigerantes;

v' ECONOMICO: 1 litro de suco custa
menos que um real;

v' Também é visto como
MAIS SAUDAVEL que outros tipos
de suco e refrigerantes.

‘i

\l Bario: Liga 202W [
o i3

© RATICDADE

v'FACIL de comprar,
transportar, guardar e
principalmente de preparar;

v'DURAVEL: ~24 meses de validade;

v As CRIANCAS podem preparar
sozinhas, e sdao elas quem mais
consomem na familia;

NAS FAMILIAS

& IMIDAE

v'Torna as refeicdes mais prazerosas: é o
elemento de sabor com mais
FLEXIBILIDADE DE VARIACAO;

v’ Aspiracional, FAZ PAPEL DE SOBREMESA;

v'Ponto alto da jornada de compra:
secdo/gondola colorida, e instiga a
curiosidade e a busca por NOVIDADES

[ X4
enova

E O sk
bt
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Macarrao

ESPORADICNS o) B €

‘ Leite Condensado
Chocolate

lorgute

Azeite @
E FRBOUENTES
v " > Ovos
" } Salsicha
' Linguica
’ Pao

» DESE]AV Biscoitos

S Extrato de tomate

' . Miojo
(. FCrango Margarina
® arne

- Achocolatado
enova Refrigerante Forte: Ligo 2020
- \

FOODS

¥



DIARIO

NI
[Y L5

LEITE REFRES(0 EM 20

+ VOIME

PRINCIPAIS
BEBIDAS

A
4 DA LISTA i REFIERANTE
DE COMPRAS

'l S0 DE CATYA

ESPORADIC

= VOLUME

Fonte: Liga 2020






Missao Visdo

Oferecer refresco em p6 para a familia e Ser referéncia no mercado de refresco em
para o publico infantil via licenciamento. p6 com embalagens divertidas, a maior
variedade de sabores, praticidade e
diversao.
Valores
Inovacdo Praticidade Divers@o

Qualidade Sabor Variedade



GLUP | Historico

1996

LANCAMENTO

|
e, e

Golly 30g faz 2010
1litro

o 1y S Ny S
B W 87 25

Embalagens com
licenciamento

Glup 359 %oz 2 et 202]

litros e 3 litros Py
. |

2003 GoII;/ Pera

= ;\".:

Golly 10g faz 1 litro

Novas
. embalagens sem

. ' personagens

)

g faz 1litro Golly 30g vira Glup 30g %\{mg— S
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Melhor custo beneficio H

)
@n

Guarana

Ref 203010

Morango Salada de
Frutas



GLUP | Ranking Sabores

LARANJA LARANJA LARANJA o
*  uvA ABACAXI
Y MARACUJA - 7 LARANJA
4 ABACAXI - <
o UVA UVA -

| ) )
:
= e e — SO 3°
—a

1 LARANJA 1LARANJA 1 LARANJA U
2 UVA 2 MARACUIJA 2 ABACAXI 2 LARANJA
3 ABACAXI 3 UVA 3UVA 3 MORANGO
4 MORANGO 4 MORANGO 4 MARACUJA I
5 SALADA DE FRUTA 5 MANGA
5 MORANGO 5 SALADA DE FRUTA
6 MARACUJA 6LIMAO 6 LIMAO 6 ABACAXI
7 LIMAO 7 ABACAXI 7SALADADE FRUTA oo
& MANGA 8SALADADEFRUTA g\ cooin 5 LIMAG
5 GUARANA 9 TANGERINA S CUARANA o MANGA
10 LARANJA MAMAO 10 GUARANA 10 MANGA 10 TANGERINA
11 TANGERINA 11LARANJAMAMAO 44| ARANIA MAMAO
11 LARANJA MAMAO

MORANGO

LARANJA
-

MARACUJA

J
&
| [
LIl - OESTE

N

1LARANJA

2 MARACUJA
3 UVA

4 MORANGO
5LIMAO

6 ABACAXI

7 TANGERINA

LARANJA

™ ABACAXI

UVA
&
»

1LARANJA

2 ABACAXI

3UVA

4 LIMAO

5 MORANGO

6 MARACUJA

7 SALADA DE FRUTA

8 TANGERINA

9 MANGA
10 LARANJA MAMAO
11 GUARANA

LARANJA

LARANJA

*  UvA

LARANJA

¥ UVA ’
ABACAXI ™  MARACUJA

SALADA DE . =

4/
‘ FRUTA
]

B 5

1 LARANJA

2 UVA

3 SALADA DE FRUTA
4 LIMAO

5 MANGA

6 MARACUJA

7 ABACAXI

8 MORANGO

UVA

4/
B __a

LIIl - SP LIV - KA LXII - SUL VIl -GO_DF_TO

1 LARANJA 1LARANJA
2 UVA 2 MARACUJA
3 ABACAXI 3UVA
4 LIMAO 4 SALADA DE FRUTA
5 SALADA DE FRUTA 5 MORANGO
6 MORANGO 6 GUARANA
7 MARACUJA 7 MANGA
8 LARANJA MAMAO 8 TANGERINA
9 MANGA 9LIMAO
10 GUARANA 10 ABACAXI
11 TANGERINA 11 LARANJA MAMAO

Fonte: Bl Vendas 2021,



GLUP | Novas embalagens

“
.




GLUP | Set competitivo

Glup tem as mesmas caracteristicas dos
principais concorrentes, com o beneficio de
um menor desembolso, com formulas
equilibradas, excelente balanc¢o sensorial e
altissima qualidade de ingredientes.

LARANA&?}
Y 2E




GLUP | Posicionamento de preco

PRINCIPAIS NACIONAIS >> MONDELEZ AJINOMOTO 3 CORACOES OUTROS (REGIONAIS)

PREMIUM
R$ 0,85 -R$ 1,25
(por litro)

INTERMEDIARIO
(por litro)

ECONOMICO
(por litro)

29
(faz 2 litros)



GLUP | Canais de atuagao

* DEVE ESTAR @ MANTER ATENCAO PONTOS DE EXPOSICAO
NATURAL
Secao de bebidas nao alcoolicas
* AUTOSSERVICO Refresco em pd
BAR BOTECO / BIROSCA ADICIONAIS
Secao de agua
‘ Bebidas alcoolicas
I PADARIA Check out
Ponta de gondola etc
I‘ RESTAURANTES / LANCHONETES
CROSS
. Secao de refrigerantes
|b CONVENIENCIAS / POSTOS DE GASOLINA churrasco
Corredor de snacks
* DISTRIBUIDORES / ATACADOS Salgadinhos

Bolachas etc



GLUP | COI'ﬂpOfOﬁVO Refrescos
CALORIAS OUTRAS 0 EMBALAGEM
RENDIMENTO POR LITRO VITAMINA C VITAMINAS m % SUCO AROMAS E CORANTES PREPARO OUTROS METALIZADA?

Faz 1 Fonte em Ja vem adogado Aromatizado e Colorido Selo Eu Reciclo
Vitamina C Artificialmente
Ri 12° Aromati lori
Rende 1L 20 : .|co o Zinco e Fibras  Jd vem adogado ’ ) / d,e ?u~co rome !z'ufio ¢ Colorido Nada Consta NA Sim
Vitaminas A, B e C apés a dilvigdo Artificialmente
_— ; Enrl.quec‘ldo Om o oSedie I vem e NA Aromut!z‘uFio e Colorido Experlme.nte também NA SIM
Vitamina ( Artificialmente com leite (front)
divida este
Ri Vitami Aromatizado e Colorid
Faz 11 19 o em Haming NA Ja vem adocado 0,03 (abacaxi) rome !z'u. 0 8 2010110 NA momento com SIM
C Artificialmente
quem se ama
faz 1l 19 Rico em Vitamina NA J6 vem adogado 0,03 Aromut?z‘u‘do e Colorido Também com Leite NA Niio
C Artificialmente (back)
faz 1l 8 Fonte de Vitamina NA Mot 0,03 AromuT!z'uFio e Colorido NA NA Niio
C Artificialmente

Rende 101 79 Rico em Vitamina NA I NA Aromut!z‘u'do e Colorido Prepun? com Agua ou
Artificialmente Leite (front)

=
(
Faz 21 40 NA NA Jda vem adocado 0,06 (goiaba) Aromut!z‘afio ¢ Colorido NA NA ndo
Artificialmente

NA Ndo



GLUP | Preco sugerido
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GLUP | Material PDV

Bobina Forracdo

Testeiras







