


QUEM SOMOS?

A ENOVA FOODS É UMA 
EMPRESA MULTIMARCA DE 
ALIMENTOS E BEBIDAS COM 
DISTRIBUIÇÃO EM TODO O 
BRASIL E MERCADOS 
INTERNACIONAIS.



*Fonte: Nielsen Scantrack AS+FARMA,2019

produtor de refresco em pó do Brasil, 
com liderança de mercado no Nordeste 

com Promix de multilitro.

Inovação em saúde e bem-estar 
impulsionada por uma nova marca (lançada em 

maio de 2017) e novas linhas de produtos.

6° maior 

Sede em São Paulo, com plantas 
operacionais em Catanduva e Queluz.

N° 1
na categoria de barra de  nuts (42% 

de participação de mercado*)
3 categorias com 8 marcas e 
aproximadamente 350 SKUs

Direção privada com forte governança 
corporativa e alinhamento de gestão.

Empresa auditada com 
parecer sem ressalvas.

Aproximadamente 300
funcionários

VISÃO GERAL



PORTFÓLIO
REFRESCO EM PÓ
SNACKS DE NUTS
PRODUTOS SAUDÁVEIS



Nossas marcas: Papel importante com um portfólio diversificado e estratégico

MARCAS E CATEGORIAS

Snacks Saudáveis 

Alto valor 
agregado

Líder no mercado 
De barras de nuts

Saudáveis

Marcas pioneiras
na categoria

Clean lable

Snacks Nuts

Tradição

Portfólio
completo

Ampla
distribuição

Refresco em pó

Tradição e sinônimo
de categoria

Líder no mercado
multilitro

Solução Low-Tier no
mercado monolitro



PROCESSO INTERNO

EMBALAGENS
As embalagens com estruturas 

laminadas permitem o shelf-life de 
24 meses. Já as embalagens de 
BOPP apresentam shelf-life de 9 

meses.

As matérias-primas e 
embalagens são previamente 

testadas.

Rastreabilidade de toda 
a cadeia de produção.

Os lotes de produto só são 
liberados após a aprovação 
nas análises de qualidade.

TESTE DE 
QUALIDADE

PRODUÇÃOA produção é semi-
automatizada, garantindo menor 

risco de contaminação.

RASTREABILIDADE

CONTROLE DE 
QUALIDADE

ANÁLISE DE 
QUALIDADE

Controle de qualidade desde as 
matérias-primas, embalagens, 

lotes até garantir as boas práticas 
na fabricação.

As matérias-primas e embalagens 
são homologadas, garantindo os 

padrões de qualidade e 
atendendo as legislações vigentes. 

HOMOLOGAÇÃO

Fonte: Área de Pesquisa e Desenvolvimento 2020

Mitigar possíveis contaminantes físicos, 
químicos e/ou microbiológicos, 
atendendo aos requisitos legais 
nacionais e internacionais

MONITORAMENTO 
DE PROCESSO



portfólio

SNACKS

















Base: bubble size is based on market volume (kgs); CAGR is based on market growth in value over the next five years in local currency

Fonte: Mintel Market Sizes

https://marketsizes.mintel.com/query/200473371/performance/market


Base: bubble size is based on market volume (kgs); CAGR is based on market growth in value over the next five years in local currency

Fonte: Mintel Market Sizes

https://marketsizes.mintel.com/query/200473371/performance/market


Fonte: https://www2.deloitte.com/br/pt/pages/strategy-operations/articles/olhar-estrategico-

snacks.html#:~:text=O%20mercado%20de%20snacks%20no%20Brasil&text=O%20consumo%20de%20snacks%20entre,adaptem%20a%20essa%20rotina%20acelerada.&text=As%20lojas%20de%20varejo%20predominam,segundo%20dados%20da%20Euromonitor%20International



Fonte: https://www2.deloitte.com/br/pt/pages/strategy-operations/articles/olhar-estrategico-
snacks.html#:~:text=O%20mercado%20de%20snacks%20no%20Brasil&text=O%20consumo%20de%20snacks%20entre,adaptem%20a%20essa%2
0rotina%20acelerada.&text=As%20lojas%20de%20varejo%20predominam,segundo%20dados%20da%20Euromonitor%20International

BILHÕES EM 2017



Fonte: MINTEL

•

•



Segmento 2016 2017 2018 2019

Snack Nuts 66,5 71,5 78,8 82,2

Crisps 118,3 107,6 99,1 95,2

Outros Snacks 148,7 140,3 133.3 130,5

Total 333,5 319,4 311,2 307,9

Segmento 2016 2017 2018 2019

Snack Nuts 1,7075 1,9659 2,2639 2,4819

Outros Snacks 4,1578 4,2546 4,3127 4,5388

Crisps 5,2507 5,0608 4,8447                                                4,7405

Total 11,116 11,2813 11,4213 11,7612



Lanche Rápido: Participação da empresa no 
mercado de varejo por VOLUME (%)

Empresa 2017 2018 2019

PepsiCo 56,6 56,2 56,5

General Mills 9,1 9,2 9,1

Santa Helena 3 3                                                3,1

Dori 2,9 2,9 2,8

São Braz 1,3 1,4 1,4

Kellogg 0,7 0,7 0,7

Own Label 1,6 1,6 1,6

Outros 24,8 25 24,8
Agtal

Lanche Rápido: Participação da empresa no 
mercado de varejo por VALOR (%)

Empresa 2017 2018 2019

PepsiCo 62,4 62,1 62,2

General Mills 8,9 9 8,8

Santa Helena 2,5 2,5                                                2,6

Dori 1,9 1,9 1,8

Kellogg 1,5 1,5 1,5

São Braz 0,9 1 1

Own Label 1,3 1,3 1,3

Outros 20,6 20,7 20,8





Fonte: https://mindminers.com/blog/estudo-snacks/





*Fonte MC15 Consultoria. 



Fonte: Mintel’s Inspire Database



As restrições de tempo e orçamento fazem com que as pessoas optem por bite-
size – porções menores – produtos e serviços.

De acordo com a Tendência da Mintel em Snacking and Value Menus in 
Foodservice nos EUA de junho de 2012, 47% dos consumidores disseram que 
consomem snacks todos os dias. 

Há espaço para o crescimento em inovação em snacks, uma vez que muitos 
consumidores estão optando por snacks como refeição principal.

É sobre o quê

Implicações

Por que é importante

Fonte: Mintel’s Inspire Database



*Outubro de 2013. 
FONTE: IPSOS OBSERVER BRASIL/MINTEL 













Tipo Mercado SEM PELE SALGADO SEM PELE DOCE JAPONÊS OVINHO CASTANHA DO PARÁ CASTANHA DE CAJU MIXED NUTS PAÇOCA

P P P P P P P P

SANTA HELENA P P P P O O P P

DORI O O P O O O O O

YOKI P P P P O P O P

ELMA CHIPS P O P P O O O O

IRACEMA P O P O P P P O
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•

• Certificado no Programa 

Pró Amendoim, que garante 

aos consumidores que são

alimentos seguros.
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50g // 150g // 600g 
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OBRIGADO!

Site LinkedIn Catálogo

https://enovafoods.com.br/
https://www.linkedin.com/company/enovafoods/mycompany/
https://enovafoods.com.br/catalogo/

